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Introducción

Informar a la población respecto de la evidencia disponible y las 
medidas implementadas ante emergencias de salud, es 
fundamental para la correcta implementación de políticas, 
planes y programas.

Objetivo: Evaluar el perfil de la población que utiliza las redes sociales o televisión y 
radio como medio de información ante la pandemia por COVID-19 en junio del 2022 

en Chile.



Análisis secundario de encuesta telefónica transversal (MOVID-IMPACT-C) realizada en población 
mayor de 18 años urbana en junio del 2022 (n=1247). Diseño muestral probabilístico y estratificado, 
según área geográfica y tamaño poblacional. Se analizaron factores demográficos, sociales y de salud 
que podrían relacionarse con la forma en que la población accede a información durante la 
pandemia. Se realizó un análisis descriptivo para acceso a información según dos variables de 
respuesta: acceso por radio y televisión; acceso solo mediante redes sociales. 

Posteriormente, se realizó una regresión logística multivariada para identificar el perfil de las 
personas que se informan por ambos medios. Para todos los análisis se utilizaron factores de 
expansión.

Materiales
y

Métodos
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Materiales
y

Métodos

Variables independientes Variable dependiente

Sexo Edad Seguro de salud Disposición vacunal Percepción de 
riesgo eficacia 

vacunas

Se informa sólo por 
televisión y radio

Se informa sólo por 
redes sociales. 

Confianza en 
autoridades

Eficacia medicina 
alternativa

Valoración de 
medidas tomadas 

por el gobierno

Creencia de 
pandemia creada 
intencionalmente.

Nivel educacional



Resultados



Resultados



Se sugiere evaluar si el 
escenario ha variado dado 

la situación actual y los 
problemas evidenciados 

en la cobertura de 
vacunación y percepción 

de riesgo.

Las variables, sexo, edad y nivel educacional 
debiesen ser consideradas al momento de decidir 
el medio de información a utilizar según el público 

objetivo para campañas en salud. 

Se evidenciaron diferencias al comparar 
con estudios internacionales.

El tipo de vía de información no 
generó diferencias en las creencias 

respecto de COVID-19 y sus 
medidas prevención.

Conclusión
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